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Ficha técnica de materias optativas

Nombre del curso:
Comunicacion Politica

Docente:

Dias y horarios sugeridos:

Martes de 8:00 a 13:00 hrs

Maestra. Sandra Guadalupe Gomez Arceo

No aplica.

Cupo méaximo:

Criterios de inscripcién (si aplica):

Marketing politico, sociedad civil, grupos de presion, ética aplicada a la politica,
gestion, crisis gubernamental, comunicacién politica, media training, marca ciudad,
técnicas de investigacion, reputacién, imagen publica, cabildeo politico, disefio y

planificacién de campanfas, bigdata, neuromarketing, neuro politica.

No aplica.
Conceptos bésicos:
Justificacion: El alumno aprenderd a operar la comunicacion en ambientes

institucionales y gubernamentales, a asesorar y a ofrecer consultoria a quienes

cumplen con una actividad publica, tales como candidatos y gobernantes.
Objetivo general: El alumno obtendra la capacidad de disefiar, planear y ejecutar

Objetivos especificos:

campafas de marketing a desarrollar la funciéon en temas de comunicacion.
Formar analistas y consultores especialistas en marketing y comunicacion politica.

Método de trabajo:
Método de caso, exposicion

Criterios de evaluacion:
Participacion en clase: 20%

Tareas: 20%
Proyecto final: 30%
Exposicion final: 30%

Bloque 1. Percepcidn, reputacién e imagen publica.

Temario:

Bloque 2. Métodos de investigacion. Sondeos y bigdata.

Bloque 3. Comunicacién politica y gestion de crisis en gubernamental.
Bloque 5. Marketing politico, disefio politico y planificacion de campafias

Bloque 4. Media Training
Bloque 6. Revision de proyecto final.
Beas Diego. (2011) La reinvencion de la politica. Internet y la nueva esfera
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